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2.5 Handlingsplan for marknadsforing

Planperiod: 12 manader

1. Syfte

Att stirka gemenskapen i klubben, attrahera nya medlemmar och 6ka synligheten for GWCS inom Mc-

gemenskapen.

2. Nuldgesanalys

Styrkor Svagheter Mojligheter

Stark gemenskap Lag extern synlighet Vixande intresse for Mc-
och gruppkorning

Gemensamt Mc-intresse Oregelbunden marknadsforing Sociala medier som

underlittar marknadsforing

Flexibel och ideell organisation | Begridnsad budget

Lokala samarbeten

Mojlighet att arrangera sociala Okande medellder
aktiviteter

Nordiska samarbeten

3. Strategiska mél
Under planperioden ska GWCS:

o Oka medlemsantalet
o Stérka klubbens synlighet inom Mc-virlden
o Oka deltagandet i klubbens aktiviteter

e Utveckla samarbeten med lokala aktorer

o Etablera ett arligt aterkommande MC-event med potentiella samarbetspartners

4. Malgrupper

Primér mélgrupp
o Agare av Honda GoldWing

e Personer som ér intresserade av eller planerar att kopa en Honda GoldWing




Sekundar malgrupp

e  Mc-verkstdder och Mc-handlare

e Sponsorer och lokala samarbetspartners

5. Kéarnvarden och budskap
GWCS bygger pa fyra centrala virden:

Samhérighet — Synlighet — Samvaro — Sékerhet

Dessa ska genomsyra all kommunikation och alla aktiviteter.

6. Strategiska fokusomrdden
Synlighet
e En tydlig och uppdaterad hemsida
e Enkel och synlig funktion for att bli medlem p& hemsidan
e Nirvaro vid lokala MC-traffar och evenemang
e Uppdaterad information arligen i SMC:s kalender och hemsida
Aktiviteter
e Minst en organiserad korning per manad under sésong i aktiva distrikt
e Gemensam sdsongskalender publicerad i borjan av aret
e Deltagande p4 Mc-missan
e Ta fram flyer med information om GWCS
e Uppmana foretag att lamna ut GWCS flyer till nya GoldWing-édgare
Samarbeten
e Etablera relationer med 6vriga nordiska GW-klubbar
o Etablera relationer med lokala MC-verkstéder, butiker och caféer
e Mogjliga medlemsférmaner och rabatter
o Gemensamma aktiviteter och sdkerhetsdagar
Arligt klubb-event
¢ Gemensam korming
e Social samvaro med mat eller fika
e Medverkan av samarbetspartners

¢ Dokumentation (foto/film) for framtida marknadsforing

7. Medlemsvard

En aktiv och vidlkomnande klubbkultur dr avgorande.
e Personligt vilkomnande till nya medlemmar

e Snabb aterkoppling vid fragor



o Tydlig information om aktiviteter och klubben

e Uppmuntran till deltagande i traffar och kdrningar

8. Prioriterade startitgirder

Foljande aktiviteter bor genomforas tidigt i planperioden:
1. Uppdatera hemsidan och medlemsfunktionen
2. Skapa ett partnerblad for samarbeten
3. Kontakta lokala samarbetspartners
4. Genomfora 1-2 gemensamma korningar

5. Péabdrja planering av klubbens arliga MC-event

10. Sammanfattning
GWCS utveckling bygger pa foljande grundprinciper:
Synlighet — Aktivitet — Samarbeten — Medlemsvard

Genom profilering och synlighet, regelbundna aktiviteter, tydlig kommunikation, lokala och nordiska
samarbeten samt medlemsvérd kan klubben stérka sin gemenskap och samtidigt vixa.



